
ATTRIBUTION

Associent
le support
à la marque 36

(femme 46%)

%

MÉMORISATION
Se 
souviennent
d’avoir vu
la publicité

77
(reconnaissance caviardée)

%

Agrément positif

Ont apprécié
la campagne 76
(femme 86%)

%

RECONNAISSANCE
Se souviennent
d’avoir vu
le message 82(femme 82%)

%

INCITATION positive

Suite à la campagne,

%

Des personnes interrogées 
a parlé de la campagne
et de l’ouverture autour d’elle1/4

déclare avoir
envie de se rendre
Sur le lieu

54

TEMPS D’EXPOSITION
JOURNALIER AU MESSAGE :
7,5 MN

Taux de Répétition 
Moyen par jour Et 
consommateur Unique :
2,5 FOIS

TAUX DE 
CIRCULATION :
1,7 PERSONNES

Etude post-test réalisée en octobre 2012 auprès de 100 salariés en entreprise la semaine suivant la ca mpagne de communication So Ouest (ouverture de cent re commercial)
Source Tac-tic Média


